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RHONE-ALPES : Une filiere bio d’'excellence

Rhone-Alpes, une region phare en agriculture biologiqu e avec

e 1568 producteurs (1°" rang francais)*
« 23% de la production national de fruits bio
*  43% de la production nationale de plantes aromatiques, médicinales et a parfum

* Plus de 750 entreprises préparatrices en bio dont 261 transformateurs**
* Plus de 280 points de vente spécialisés en produits bio**

* 50 entreprises et laboratoires actifs dans le domaine de la cosmétique bio et
siege national de I'association Cosmeébio

Rhone-Alpes premiéere région bio francaise avec le soutien de la région

*source : corabio, www.corabio.org
**source : Bioconvergence Rhéne-Alpes, www.bioconvergence.asso.fr




LE CLUSTER
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Des projets portes par les
acteurs économiques

Le cluster, une opportunité pour les

professionnels de s’exprimer et de

dessiner les projets gqu’ils estiment
bons pour leur développement
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Une collaboration inter-structure

* Bioconvergence
Formation

 PEACRITT
Coordination, marketing et international

 CCIl 26

Innovation



COMITE DE PILOTAGE

11 entreprises de transformation et de vente de produits
biologiques en Rhone-Alpes

3 structures porteuses + cosmebio
Région Rhone-Alpes
Départements Drome et Ardeche
2 centres de recherche

1 centre de formation



Le développement d'actions
collectives




Aujourd’hui, les priorités du cluster
sur les actions collectives sont...

INNOVATION TRANSVERSALE

Pilotage d’actions

VENTE R collectives par les
. animateurs sur ces
FORMATION thématiques

UN OBJECTIF : IDENTIFIER D'AUTRES
THEMES PRIORITAIRES POUR LE

SECTEUR Montages et pilotages d’actions par
_, les professionnels en concertations
avec lI'animation et le pilotage du
cluster




FORMATION

« Axe bio : Projet de constitution d’'une plateforme de
formation dans le secteur bio

Piloté par la MFR d’Anneyron
* Bioconvergence
 PEACRITT
« CCI26
* Gretaviva 5
* Lycée du Valentin
« CFPPA Die
« CORABIO



FORMATION

 Licence professionnelle de transformation de produits
biologiques

* Annuaire des competences du secteur des produits
bio

* Bourse a I'emploi sur internet



INNOVATION

* BI0'INNQV : Appel a projets innovants dans la bio (30 candidats
et 10 lauréats en 2009)
15 K€ de subvention par entreprise et 5 jours d’accompagnement

Lauréats 2008 : Anakae, Eco-Initiatives, Bulle-Verte, CA Bio,
Gayet de la Gondoliere, Malterie la Soyeuse, Melvita —
Ardecosm, Najel, Socodis et Terre Adélice

« B.l.O.N’'days : conférence internationale sur le theme de la
conservation, extraction et séparation des produits bio

Avril 2010




MARKETING & INTERNATIONAL

Développement international

Opérations commerciales « produits bio Rhéne-Alpes
»

Eco-conception des emballages

Développement d’un identifiant « entreprises bio de
Rhone-Alpes »



International 2008

Mission commerciale Londres
Présentation produits bio a des acheteurs britanniques
* Pilote : Réseau CCI et Organics Cluster
 Nombre d’entreprises participantes : 5

Information marché Allemagne
Information sur le marché Allemand des produits biologiques
* Pilote : ERAI
Nombre d’entreprises participantes : 10

Salon MENOPE Dubai
Stand collectif, rencontre d’acheteurs, suivi...
* Pilote : CCI26
* Nombre d’entreprises participantes : 7

BIO’Export
Accompagnement des entreprises a I'export
* Pilote : Organics Cluster
*  Nombre d’entreprises participantes : 8



International 2009

MENOP (Dubai) : coaching individualisé, recherche
de partenaires, stand collectif...

Mission commerciale en Allemagne

Rencontre importateurs japonais de produits bio
francais

Biofach/Vivaness 2009 : actions de communication
Millésime bio 2009 : stand collectif

Bio'Export : Accompagnement technique et financier
de la demarche export (5 jours de conselil et 5 K€ de
subvention)

Inter-clustering (Danemark et Grece)



Actions commerciales
« produits bio de Rhone-Alpes »

* Le concept

Réunir sur un méme espace l'offre de produits biologiques
agroalimentaires d’entreprises de Rhone-Alpes. Absence de
doublons

Animation commerciale spécifigue mettant en avant les
entreprises, les produits biologiques et la provenance
géographique.

Animatrice formée a la bio par Bioconvergence

Un message : « Manger des produits biologiques fabriqués
en Rhone-Alpes par des PME »

Bénéficier d’outils de communication géeneriques sur la bio
Rhonalpine






EMBALLAGES

Veille technico-economique sur les emballages eco-
congus

Structuration de la rencontre entre I'offre et la demande
de packaging

Programme d’accompagnement « ORGANIC PACK » :

« Comment développer un packaging en intégrant les parametres
de conservation, du marketing et de I'environnement ?



Soirée débats : thematiques 2008-2009

Emballages et produits bio : une réponse cohéerentes
Produits bio on-line : stratégies et pieges a éviter
Le marché allemand des produits biologigques

Réglementation bio 2009 : Enjeux, competences et
formation

Logistique

Conservation



Retrouvez-nous sur notre site

www.organics-cluster.fr



